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 The Iranian automotive industry has been around since the 1930s and, 

with various ups and downs, has now enjoyed a special place in terms 

of inter-sectoral linkages in the Iranian economy. Policymakers and 

officials in different governments have made various analyses of this 

industry and have sought a competitive market that is far from 

monopoly. In the present study, the market structure of the Iranian 

automotive industry is evaluated using two tools: concentration and 

competition, during the period 1981-1997, and a qualitative research 

design was used to achieve this goal. In the present study, the 

indicators of the concentration ratio of the firm n, Herfindahl-

Hirschman and first-order entropy and the Cava-Jacques, Thiel and 

Hanaux indices have been used to examine this industry. The results 

of calculating the indicators indicate the existence of high 

concentration in this industry; So that the two companies Iran Khodro 

and Saipa have occupied an average of 86% of the market share during 

the years under review. The data shows that the level of concentration 

in this industry has generally increased after 2007 and also at the same 

time as the implementation of the general policies of Article 44 of the 

Constitution, and the implementation of the aforementioned policies 

has not led to increased competition in the automotive industry; 

therefore, considering the centralized structure of the automotive 

industry and the welfare costs that this industry imposes on society, it 

is necessary to create competition between the aforementioned 

enterprises through privatization. 
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مختلف،    یزهایوخشده و با افتشمسی شروع  30های دهه  صنعت خودروسازی ایران تقریباً از سال 
بخشی در اقتصاد ایران برخوردار شده است. لحاظ پیوندهای بین   ای ازدر حال حاضر از جایگاه ویژه

صنعت داشته   نیدر خصوص ا  ی مختلف  یهالیمختلف، تحل  یهادر دولت  نیو مسئول  گذاراناست یس
پ  و  انحصارگرا  ی رقابت  یبازار  ی در  از  دور  بازار صنعت   در  اند.بوده  یی و  ساختار  مطالعه حاضر، 

 ی ابیمورد ارز  1396-1360  ی دوره زمان  ی با استفاده از دو ابـزار تمرکز و رقابت، ط  رانیخودرو ا
  ی رو   شی در پژوهش پ    .دیاستفاده گرد  یفیک  قیهدف از طرح تحق  نیتحقق ا   یو برا  ردیگی قرار م 

مرتبه اول و شاخصان کاوا    یو انتروپ   رشمنیه  -ندالیبنگاه ، هرف   nهـای نسـبت تمرکـز  از شـاخص
حاصل از محاسبه   جیصنعت استفاده شده است. نتا  نیا  ی بررس  یو هاناوکس برا   لی، تا  نیجاکوم

و  خودرو رانیشرکت ا  2 که یطورصنعت است؛ به   نیدهنده وجود تمرکز بالا در اها، نشانشاخص 
ها اند. دادهسهم بازار را به خود اختصاص داده   %86طور متوسط  به   ی موردبررس  یهاسال  ی در ط  پایسا

 یزمان با اجراهم  نیچنو هم   1386صنعت پس از سال    نیتمرکز در ا  زانیاست که م  نیدهنده انشان
  یهااست یس  یاست و اجرا  داشته  ی شیروند افزا  ی طورکلبه  ی قانون اساس   44اصل    ی کل  یهااست یس

افزا موجب  خودروساز  شیمذکور  صنعت  در  بنابرا  ی رقابت  است؛  ساختار    نی نشده  به  توجه  با 
لازم است    کند،ی م  لی صنعت بر جامعه تحم  نیکه ا  ی رفاه  یهانه یهز  و   یمتمرکز صنعت خودروساز

 . ردیمذکور صورت پذ یهابنگاه نیرقابت ب جادیا ،یسازی صوصخ قیتا از طر

-59،  (1)  7،  هوشمند  ی و نوآور  ستمیس  تیر یمد.  رانیا  ی تمرکز، انحصار و رقابت در صنعت خودروساز  ت یوضع  ی بررس.  (1404)  . مهشید  ،محمدیمقاله:  به این    استناد
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 مقدمه 

فراهم نمودن   نحوهایجاد رقابت براي بهبود كارایی بازار، همواره مورد تأیید اقتصاددانان بوده است. بـه این منظور اقدام به بررسی  

در دنیاي رقابتی امروز، كسب و حفظ مزیت رقابتی شرط بقا    .اندنمودهرقابت با توجـه بـه شـرایط و مختصات هر بازار    ي هانهیزم

 هاي مختلف تولیدي و خدماتی است.و عملکرد بالاي شركت

  .شودیمتعریف    یالملل نیبو افزایش سهم خود در بازارهاي ملی و    داشتننگهتوانایی اقتصادي بنگاه براي ثابت    منزلهبه  يریپذ رقابت

 ادتر باشد، شركت براي بهسایر رقباي تجاري در صنعت زی  به  نسبتهم بازار  س  هر چه  كهدارد    وجود  استدلالاین    معمول  طوربه

هرچه تعداد رقبا در صنعت بیشتر باشد،  ه  . درنتیجشودیمرو  مالی با تعداد رقباي بیشتري روبهأمین  ت  روش و آوردن سهم ف   دست

 (.2009اجري، خدادادي و آق) ابد ییم ت در آن صنعت نیز شدت بیشتري رقاب

به ها سعی در ایجاد قدرت انحصاري و  در تئوري و در عمل صفر است، بنگاه  هابنگاهدر بازارهاي رقابتی سود اقتصادي    ازآنجاكه

و در این راستا نیز  هستند ان برداشتن فضاي رقابتی بازار امر سعی در از می نیبنابراها آوردن تمام سود از بازار دارند. بنگاه دست

ها را در شرایط انحصاري  هاي تولید و فروش و ... بنگاهعرضه كالاها و خدمات جدید و نوین، كاهش هزینه.  پردازندیم به رقابت  

باعث ركود اقتصادي و عدم    مدت  ی طولانها در پی كسب قدرت انحصاري در بازارها هستند امري كه در  دهد. لذا بنگاهقرار می

 شود. پیشرفت در صنایع اساسی كشورها را سبب می

از موضوعات مهم،    یکی   رسد یمكشور بـه نظـر    خودروسازي در بخش    ي سازیخصوصآزادسازي و    يهابرنامهبا توجه به شروع  

 افت ی دستتا از این طریق به قضاوتی صحیح درباره ساختار بازار  ي خودروسازي است  هاشركتبازار رقابتی و انحصار در  شناخت  

 .سیاستی براي ایجاد و بسط رقابت در آن ارائه نمـود يهاهیتوص ، شده ییشناسابا توجـه بـه ساختار   تیدرنهاو 

خواهد شد    پرداخته  ۱۳9۶  ی ال  ۱۳۶0  يها در سال  رانیا  ي انحصار و رقابت در صنعت خودروساز  تی وضع   ی بررسدر این مطالعه به  

انحصار   این  بر  از حالت رقابتی    مؤثركه چه عواملی  این صنعت را  بازار    يها روشمحققان،    1داشته است؟   دورنگهبوده است و 

 . در برخـی مطالعـات، بـراي ارزیابی ساختار بازار از تمركز اندنمودهمعرفی    خودرو مختلفی را براي بررسی ساختار بازار در صنعت  

  خودروبـراي بررسـی ساختار بازار در صنعت    يترمناسبمطالعات دیگر، مفهوم رقابت را ابزار    اسـت. امـا برخـی  شده   استفاده

ایران بـا اسـتفاده از هر دو ابـزار تمركـز و رقابـت طـی    خودرو. مطالعه حاضـر به ارزیابی ساختار بازار در صنعت  اندكردهمعرفی  

. شودیمساختار این مطالعه به ترتیب زیر است كـه پـس از مقدمـه حاضر، مبانی نظـري آورده   د.پردازیم   ۱۳9۶-  ۱۳۶0  بازه

  هاافتهی   لیوتحلهیتجزتحقیق آورده شـده و در گام بعدي به    یشناسروش. آنگاه  شودیمسـپس، پیشـینه تجربـی تحقیق مرور  

 . اختصاص دارد يریگ جهینت ، بخش پایانی به تیدرنها.  شودیمپرداختـه 

 

 مبانی نظری  

 تمرکز 

، تمركز بازار دلالت بر آن دارد كه چه  گریدعبارتبهمختلف است.    يهابنگاهتمركز در بازار، عبارت از چگونگی توزیع بازار بین  

 توانیمبزرگ قرار دارد. به لحاظ نظري سه عامل را    يهابنگاهمیزان از كل تولیدات بازار یك محصول معین در اختیار تعدادي از  

انتظار داشت »تمركز كلی«    توانیم دخیل دانست؛ اول اینکه با افزایش تمركز در سطح صنایع انفرادي  »تمركز كلی«  در تغییر  

بالاتر از حد متوسط اقتصاد    ها آندر سطح كل اقتصاد نیز افزایش یابد و دوم آنکه با افزایش ارزش تولید در صنایعی كه تمركز  

بزرگ   ي هابنگاهبزرگ كه این امر منجر به افزایش و تنوع محصولات    ي هانگاهبو سوم ادغام    ابد ییم است، تمركز كلی نیز افزایش  

. با در نظر گرفتن شرایطی حتی اگر تمركز بازار در سطح  شودیم به افزایش تمركز كلی منجر    ت یدرنهاو    ها آنو افزایش سهم  

متمركز، تمركز كلی اقتصاد افزایش    ي هاگروهبزرگ و ایجاد    يهابنگاهانتظار داشت با ادغام    توانیم صنایع انفرادي كاهش یابد،  

 
   و استخراج نگردیده است.  نشده اعلاماین است كه اطلاعات لازم و آمار مربوط هنوز  ۱۳9۴ سال در رانیا يخودروساز صنعت در رقابت و انحصار تیوضعي از ریگبهره دلیل عدم  . 1
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  ي ها دولتبزرگ در كشورهاي پیشرفته صنعتی موجب شده است كه    يهابنگاهرشد سریع سهم بازاري    .(۱۳88،  ییپور پرتویابد ) 

ی از  . یکاستاین قوانین، مقررات ضد انحصار    ازجمله ، قوانین و مقررات مختلفی براي حفظ و تشویق رقابت وضع كنند كه  هاآن

، تمركز شوندیم به كمك آن قـادر بـه شناسایی و جلوگیري از ایجاد انحصار  هادولتكه  معیارهاي تشخیص انحصار نیترمعروف

كـه نتـایج آن، راهنمـاي    شودیم  يریگ اندازهمیـزان تمركـز بازارهاي مختلف    سالههمهازار است. در بسیاري از كشورهاي جهان،  ب

پورعبادالهـان كـویچ و همکاران،  )  است  كنندگانمصرفیت حقوق  اقتصـادي، بقـاي رقابـت و رعا  يها يگذاراستی سبراي    هادولت

۱۳92 .) 

از رقابت   درگذراز بازار   سوءاستفادهر باشد، تمركز بازار بیشتر و لاتبا   هاشركتبازاري تعداد كمی از    يها  سهم   هراندازه،  یطوركلبه

آید و به اي مخرب به شمار میپدیده  بالابیشتر خواهد بود. همچنین و از منظر اقتصاد ملی، تمركز  رقابت ناقص  كامل به سمت  

اي مانند ناكارآمدي اقتصادي  تا از خود رفتارهاي انحصاري نشان دهند و اثرات ناخواسته  دهدیممسلط این امکان را   يهاشركت

(؛ تمركز بالا به دلیل 2002)  1ها و خدمات تولیدي را بر اقتصاد تحمیل كنند. اگرچه بر اساس نظر هولمنلاو یا كیفیت پایین كا

هاي ثابت بر كه منجر به تقسیم شدن هزینهمزیت مقیاس  استفاده از  -  ۱سودآوري بیشتر از طریق دو كانال:    يهافرصتایجاد  

 غالب است   ي هاشركت  موردعلاقه تري از سطح تعادلی بازار،  لاگذاري در سطح باقیمت–  2و    شودیم از تولید    يتربزرگحجم  

 (20۱۶، 2اسوبودا)

  يها بنگاه. هر چه توزیع بازار بین  شودیم پیشرو كنترل    ي هابنگاهتعـداد كمی از    له یوسبهتمركز بازار وضعیتی است كه در آن، بازار  

  يها بنگاهداد  فرض ثبات سایر شرایط، هر چـه تع  چنین با تر خواهد بود. همن بازار نابرابرتر باشد، تمركز بازار بیشموجود در آ

ر خواهد بود. فلذا تمركز بازار رابطه مستقیمی با نابرابري در توزیع سهم بازاري  بیشتر باشد، تمركز آن بازار كمت  موجود در یك بازار

 (.۱۳87دفتر مطالعات اقتصادي وزارت بازرگانی، )دارد   ها بنگاهو رابطه معکوسی بـا تعـداد  هابنگاه

،  هاآنو نحـوه توزیـع بازار بین    هابنگاهكه اطلاعات مربوط به تعداد    سازند یم راهم  تمركز ایـن امکان را ف   يریگ اندازهاي  هشاخص

  مورداستفاده ی ساختار بازار  اغلب براي بررس  هاشاخصاست كه این    جهتازآناي تمركز  هدر یك عدد خلاصه شود. اهمیت شاخص

تمركز بازار و نکات    بامطالعه   توانیم یا چند بنگاه برتر را در بسیاري از موارد    كی نزدود قـدرت بازاري  . علت وجرندیگ یم قرار  

پیدا آن  با  مرتبط  پیچیده  و  ولی  يهاشاخصد.  كر   ظریف  دارد  وجود  خودروسازي  صنعت  در  تمركز  محاسبه  براي    متعددي 

كه در تحقیق    است   تر مستدل  هاشاخصنظري از سایر    ي هاهیپاهیرشمن به لحاظ    - بنگاه و هرفیندال  n نسبت تمركز  يهاشاخص

 است.  شدهاستفادهش روي از این شاخص در بررسی پی

 انحصار 

خریدار و فروشنده از عرضه و تقاضاي    دكننده ی تولاز وضعیتی در بازار كه سهم یك یا چند بنگاه یا شركت    عبارت است انحصار  

هاي جدید به بازار یا خروج از آن با  بازار به میزانی باشد كه قدرت تعیین قیمت و یا مقدار را در بازار داشته باشد یا ورود بنگاه

مواجه باشد )ماده یك قانون اصلاح موادي از قانون برنامه چهارم توسعه اقتصادي، اجتماعی و فرهنگی جمهوري اسلامی  محدودیت  

ی است كه در آن براي باثباتاساسی(. انحصار در اقتصاد، به معنی وضعیت بازار    قانون  ۴۴اصل    هاي كلیایران و اجراي سیاست

كالایی باشد كه هیچ جانشین    دكنندهیتولداشته باشد. اگر بنگاهی تنها  وجود    كننده نیتأمیك یا چند كالا یا خدمات، تنها یك  

شود ، بازار انحصاري نامیده میكندیمنزدیکی براي آن وجود نداشته باشد، آن بنگاه انحصارگر و بازاري كه انحصارگر در آن فعالیت  

 (.2005)وایت، 

تگی دارد. تعامل بسـ  هاآنكه به تعداد فروشندگان و تعامل    ازارها وجود دارندبواع  یا رقابتی هستند، اما طیفی از انبازارها انحصاري  

برابر   شده فروختهكه با هزینه تولید آخـرین واحـد    دهد یمل، قیمت بازاري به دست  رقابت كام  نده درتعداد زیادي خریدار و فروش

 
1 Holman 
2 Svoboda 
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ر از هزینـه الاتبا افزایش قیمت بـه سطحی ب  تواندیم اراي اقتصـادي است. در حالت انحصار، تك فروشنده  را ه حل ك  ك ینیااست،  

ش تولید و دریافت قیمتی بالاتر از سـطح رقابتی باعث كاهش رفاه شـده و بخشی  اهانحصارگر با ك  د.تولیـد، مقـدار را كاهش ده

وجود دارند كه    ییهاشاخص.  شودیمانحصاري نامیده    تكه سود یـا ران  شودیمبه انحصـارگر منتقـل    كنندگانمصرفد  از درآم

 (. ۱۳95كلانتـري میـانجی،  )  ندینمایم مختلفـی از هزینـه رفاهی انحصار را ارائه    ي هانیتخمبا انجام یك سري از فروض،    هركدام

اري را براي انحصار در نظر گرفت. ازجمله علل ساختاري بروز قـدرت انحصاري،  علل ساختاري و رفت  توانیم يبندمیتقسدر یك 

، بهبود و توسعهاري و ائـتلاف، تحقیـق  همک  مقیاس اشـاره نمـود.  يهاصرفهو    كالا  زیتماع ورود،  بـه تمركز بـالا، موان  توانیم

تهـاجمی، در زمـره علـل رفتاري قدرت    يگذارمتی و ق كیفیت كالا، تبلیغات و اقدامات استراتژیك مثـل ایجاد ظرفیت اضافی  

 انحصاري هستند. 

 :با موارد زیر مرتبط دانست توانیمدر ایران این عوامل انحصار را كه 

اساسی:    ۴۴صل  ا   -۱ بنگاه  ۴۴هاي كلی اصل  سیاست  ـه  بند  ۳در جزء  قانون  انحصار توسط  بر جلوگیري  اساسی  هاي  قانون 

ی بسیاري از  اصل قـانون اساس  این  بر اساس  شده است.  دی تأكت  را از طریق تنظیم و تصویب قوانین و مقر  ی ردولت یغ اقتصادي  

و   مانن   يهاسازمانصنایع  كلیدي كشور  و  و  بزرگ  نیرو، سدها  تأمین  بیمه،  بانکداري،  رادی ـیرسانآببزرگ    يهاشبکهد  و ،  و 

مالکیـت عمومی و در    صورت به  هانیاو ماننـد    آهنراهتلویزیــون، پســت و تلگــراف و تلفــن، هواپیمــایی، كشـتیرانی، راه و  

بـه انحصـار نشـده اسـت امـا بسیاري از صنایع    ي اشارهامستقیم    صورتبهاسـت. هرچنـد در ایـن اصل    شدهدادهاختیار دولت قرار  

 .(۱۳8۶، يآباد جلال) است بزرگ بر طبق ایـن اصـل در انحصـار دولـت 

ماهیت رقابت و انحصار در هر بازار را با استفاده از منحنی مقیـاس شناسـایی    توان یممقیاس و انحصار طبیعی:    ي هاصرفه  -2

كرد، اگر چنانچه كاهش هزینه واحد در سطح وسـیعی از تولیـد ادامه یابد، انتظار بر این است كه بازار از رقابت دور شود و تنهـا  

انحصار، بازارهایی كـه داراي    يریگ شکلمقیاس در    يهاصرفهیك یا تعداد اندكی بنگاه بر بازار مسلط شوند. به دلیـل اهمیـت  

ع آب،  . خدماتی ماننـد توزیرندیگیم تقیم توسـط دولت كنترل و تحت نظم قرار مستقیم یـا غیرمس  طوربهچنین ویژگی هستند، 

  ماا یمستقماننـد ایران    توسعهدرحالدر كشورهاي    معمولاا كه    اي مقیاس بالایند هصرفه  بااز بازارهاي    ییهانمونهبرق، گاز و مخابرات  

  يها صرفه. ایـن بازارها از  شوندیم نظارتی اداره    گروهتوسـط بخش خصوصی زیر نظر    افته یتوسعهتوسط دولت و در كشورهاي  

در چنین    معمولاا و    شودیم   هاشركتبرحسب هزینه نهایی موجب ضرر و زیان این    يگذارمتیقمقیاس وسیعی برخوردارند و  

انحصـاري در ایـن صـنایع بسیار بالا است. بر   يگذارمتی ق بازارهایی یك یا تعداد اندكی بنگاه بـر بـازار مسلط هستند و امکان  

مختلف تنظیم    ي هاوهیشخصوصـی را بـه    يها شركتو یا    پردازند یم مسـتقیم بـه عرضه این خدمات    طوربهیا    ها دولتاین اساس،  

 تحت كنترل دارند 

به وجود   ها آنبر اساس    ها بنگاهاست كه    ییهامصوبهدولتی، قوانین یا    يهابنگاهقوانین خاص: منشأ قدرت انحصاري بسیاري از   -۳

  ها بنگاهایـن    ازجملهآمده است. شـركت سـهامی دخانیـات، شـركت سـهامی شیلات، سازمان غله و قند و شـکر و چـاي و ...  

مثـال در قـانون اساسـی ذكـر نشده    طوربهنیز تطبیق ندارد.    ۴۴. بیشتر این موارد با محدوده فعالیـت دولـت در اصل  باشندیم

 . انحصاري توسط دولت اداره شود صورتبهكـه دخانیـات، شـیلات و قنـد و شـکر بایـد 

تولیـدي و    يهابنگاهبالاي اعمال قراردادهاي حقوقی: هر نوع فعالیت تولیدي مستلزم قراردادهاي متعددي بین    يهانهیهز -۴

، كارگران و سهامداران اسـت. تهیـه، اجرا، نظارت و در صورت لـزوم پیگیـري قـانونی بـراي اجـراي  كنندگانمصرفخدماتی،  

اه براي بیشتر باشد، انگیزه بنگ  هانهیهز  گونهنیاهرچه    تا   كندیمایجاد    هابنگاهسنگینی را براي    يهانهیهزقراردادهاي مربوطه،  

ورودي و خروجـی و قراردادهـاي لازم در مـدت فعالیت تولیدي    يها نهیهزارتی  . بـه عب شودادي كمتر  اقتص  ي هاتیفعالورود به  

مختلف   ي هاتیفعال موجـود در    يها بنگاهدرت انحصـاري  شتر باشد ق بی  ها نهیهزهرچه ایـن    و   ندیآیم   حساب بهجزء موانع ورود  

  ي هاانیجرصنعت برق با مالکیت انحصاري دولتـی یـا خصوصی داراي ساختار عمودي بوده و كلیه    مثالعنوانبه د.بیشتر خواهد بو

انتق هبستان  الی، حقوقی و بده م مجموعه متمركز اداره، كنترل و هدایت   ال و توزیع توسط یكاي قراردادي بین بخش تولید، 
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تولید    ي هابخشتن ساختار عمودي انحصار و همچنین ایجاد رقابت در  ایجاد شرایط رقابتی، شکس   منظوربه. یکی از مراحل  شودیم

براي انجام امور اداري، مـالی و حقـوقی خود خواهد    ياجداگانهر بنگـاه، تشکیلات  ه  حالت ن  و توزیع اسـت، در ای  ( هاروگاهین)

 تواند یمو نظارتی    كنندههماهنگ اي  هایجاد نهاد  ي هانهیهزو    هانهیهزمضاعفی را ایجاد خواهد كرد، این    ي هانهیهزكه    داشت

 .انحصار باشد تیوضع مـانع یـا تـوجیهی در جهـت تـداوم 

در    هابنگاهكه از برخی    یی هاتیحمابـالا، محدودیت مقداري و سایر    يهاتعرفهبازرگانی: گاهی دولت با اعمال    ي هاتیحما-5

 (. ۱۳88پور پرتوي و همکاران، )باعث ایجاد شـرایط انحصـاري شود  آورد یم تجارت خارجی به عمل 

 

 پیشینه پژوهش 

دوره  )با اسـتفاده از دو ابـزار تمركـز و رقابت    ساختار بازار صنعت بانکداريدر مطالعـه    (۱۳99)كـویچ و همکـاران    ان یعبدالهپـور  

كی،  -هیرشمن، هانا  - بنگـاه، هرفینـدال K نسـبت تمركـز  يهاشاخصاز    هاآن،  انددادهمورد ارزیابی قرار را    (۱۳87-۱۳9۶زمانی  

راس بـراي ارزیـابی رقابت استفاده نمودند.   -تمركز و از آماره پـانزار    ي ریگاندازههاي تیدمن، تمركز صنعتی جامع و آنتروپی براي  

جهت ارزیابی سـاختار بازار صنعت   ها آنكه صنعت بانکـداري داراي رقابت انحصاري است. توصیه    دن دهیم نشان    این محققان 

 . استراس   -بانکداري استفاده از رویکرد غیر ساختاري همچـون آماره پانزار 

كــه شـدت تمركــز بــازار خـودرو    كند یماذعان    گري و تمركز در صنعت خودروسازي ایرانتنظیم( در مقاله  ۱۳98)  يمنتظر

تغییـر چندانـی    ۱۳75-۱۳90بــه دوره    ( نســبت۱۳90-۱۳98) شــوراي رقابــت    يگرمیتنظســواري كشــور طــی دوره  

بـازار    نداشـته و هم ایـن  اسـت. همچنیـن    شدتبهچنـان  و متمركـز  اسـاس    محقق معتقد است انحصـاري    يها شاخصبـر 

معنــادار ســهم بــازاري دو    رییتغ عدمتولیــدي كوچــك و    يها بنگاهضریـب جینـی و ضریـب تغییـرات، بــه دلیــل ورود  

در    (بــري و شــدت پراكندگــی ســهم بــازاري نابرا)  و ســایپا  خودرورانیا  ي هاشركت  بازیگــر اصلــی بــازار خــودرو ایــران

 .اســت افته یشیافزامحسوســی طــی ایــن دوره  صورتبه بــازار خــودرو ایــران 

هیرشمن، وضعیت تمركز در صنعت سیمان    -در پژوهش خود با استفاده از دو شاخص، نسبت تمركز و هرفیندال (  ۱۳82)بخشی 

افزایش تعداد    باوجود   كهو مقایسه كرده است تحقیق مذكور بیانگر آن است    يریگاندازه  ۱۳8۱و    ۱۳7۴ایران را براي دو سال  

این مدت   دكنندهیتول  ي هاكارخانه در طول  تولید سیمان كشور  افزایش ظرفیت  و  در   ، سیمان  نفع   تمركز  به  سیمان همچنان 

 .بزرگ تداوم داشته است يهاشركت

  به  ، "ایران نظریه و كاربرد آن در بخش صنعت  ساختار و عملکرد بازار، "بخشی از كتاب خود با عنوان   ( در ۱۳77) ی كاشخداداد 

بازار   ارتباط عناصر  از    پرداخته است نحوه  استفاده  با  را  ایران  بازارهاي  برحسب    يهاشاخصشدت تمركز در  و  مختلف تمركز 

هاي تحقیق مذكور، دلالت بر این دارد كه تمركز، پدیده رایج در بازارهاي بخش صنعت متغیرهاي متفاوت ارزیابی كرده است. یافته

 ۶0/ ۴سهم دویست بنگاه بزرگ از كل فروش بخش صنعت معادل    ۱۳70ایران است. براي مثال بر اساس این تحقیق، در سال  

كارخانه بوده است. اگر بالا    5۶87در تحقیق فوق، مربوط به    مورداستفاده هاي خام  درصد بوده است. این در حالی است كه داده

نتیجه گرفت كه در صنایع ایران    توانیمشاخصی از اعمال قدرت در بازار و انحصار بپذیریم، در این صورت    عنوان بهدن تمركز را  بو

بخصوص    بار از اعتماد مطلق به عملکرد نظام    ورزد كهبر این موضع تأكید می  ت یدرنهانویسنده    .شودیم اعمال قدرت بشدت انجام  

 .ست ینباشند چندان صحیح و معقول نمی در كشورهایی كه هنوز داراي بازارهاي گسترده

تایلند با استفاده از دو رویکـرد ساختاري    يبانکداره بررسـی ساختار بازار در صنعت  ب  ي امطالعهدر    (،2020)اران  مکپرایونراتانا و ه

تعیین شاخص خوب و ارزیابی فضاي رقابتی صنعت بانکداري تایلنـد از چهـار شاخص   باهدف   هاآنو غیر ساختاري پرداختند.  

هرفیندال تمركز،  پـانزار-نسبت  آماره  و  لرنر  یافته - هیرشمن،  نمودند.  استفاده  لرنـر   هاآنهاي  راس  شـاخص  كه  داد  نشان 

 . شاخص براي سنجش رقابت صنعت بانکداري در تایلند است  اعتمادترینقابل
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 تحقیق شناسی روش

- یفیتوص   قیطرح تحق   ك ی، از  ۱۳9۶  یال  ۱۳۶0  یدر دوره زمان  رانیساختار بازار صنعت خودرو ا  یابیپژوهش با هدف ارز  نیا

م   ی لیحلت م بردیبهره  سنجش  منظور  به  ا  زانی.  در  رقابت  و  داده  ن یتمركز  از  شركت  ي هاصنعت،  بازار  سهم  به    يهامربوط 

(، شاخص HHI)  رشمنیه-ندالی(، شاخص هرف CRnاز جمله نسبت تمركز )  يمتعدد  يهااستفاده شده و شاخص  يخودروساز

 ي( براHannah and Kay( و شاخص هاناوكس )Theil) لی(، شاخص تاKvajacomin)  نیمرتبه اول، شاخص كاوا جاكوم یانتروپ

نتاداده  ل یو تحل  هیتجز قرار گرفته  ج یها و استخراج  امورد استفاده  امکان  شاخص  نیاند.  به محقق  ابعاد مختلف   دهندیم ها  تا 

 كند.  یها را بررسشركت نیسهم بازار ب  عیتسلط چند شركت بزرگ و توز زان یساختار بازار، از جمله م

 

 های پژوهش یافته 

 ی توصیفیهاافته ی

ی  بررس  مورد كه در ادامه    باشند یمیك از متغیرهاي موجود    ي توصیفی مربوط به هرهاآمارهي توصیفی در این مطالعه  ها افتهی

 . است گرفته قرار

 
 مطالعه  یرها ی متغ یفیآماره توص. 1جدول 

 ارزش هر سهم تعداد سهم  ارزش بازار  آماره 

Max ۴۶,۱۴۴,800,000,000 ۳9,2۶۶,۶75,000 2۶۶57 

Min 2۳۱,۶۱۶,000,000 87,۱۶۶,۴20 98۳ 

Sum ۱۶۴,025,۱79,522,0۴8 9۶,۳25,0۳7,9۶0 ۱۱99۳9 

Mean 5,29۱,۱۳۴,82۳,292 ۳,۱07,259,289 7055. 2۳529۴ 

 ۱20۳5E+۱۳ 7۴22۱۱5۳59 ۴502. 8۴5705 .۱ انحراف از معیار 

 

. همچنین استدر چه میزان عددي    مطالعه   موردي  رهایمتغ شود كه میانگین  مشاهده می  ۱شده در جدول  با توجه به نتایج حاصل

و منهاي عدد میانگین    علاوهبهانحراف از معیار    گرید  انیببه.  استچه میزان    رهایمتغشود كه عدد انحراف معیار در  مشاهده می

ي موجود به هر متغیر در  هادادهي باشد،  تربزرگ. به میزانی كه انحراف از معیار در عدد  است  هاداده  در پراكنش    دهنده   نشان

ي موجود در این هادادهپراكنش كمتر در    دهندهنشانباشد    تركوچك پراكنش بیشتري قرار دارند و هرچه نیز عدد انحراف معیار  

 .استمتغیر 

 ی استنباطی هاافته ی

  ي موجود در این مطالعه و دررهایمتغ كه به بررسی نحوه تغییرات در  باشند یمي مطالعه هاافتهي از یادستهي استنباطی  ها افتهی

در این قسمت به   مطالعه   موردي  هاشاخصمنظور بررسی هریك از  به.  انجامدیم  سؤالاتی به  دهپاسخنهایت به آزمون فریات و  

ي ایران به كدام سمت رفته است؟ و آیا  خودروسازشود كه: وضعیت انحصار و رقابت در صنعت  ها پرداخته میبررسی این پرسش

 است؟  افتهیشیافزا ۱۳9۶ ی ال ۱۳۶0ي هاسالتمركز در صنعت خودروسازي ایران در 

تمركز است.  درجه صنعت )بازار(،  هر  ساختار و شناسایی انحصار و رقابت وضعیت بررسی براي استفاده مورد  يهاشاخص از یکی 

 نی ترمهم نمود. تمركز را مشخص بازار در رقابت توانیم  آن شناسایی با كه هست بازار سازمانی معرف خصوصیات بازار ساختار

 پرداختن است. براي بازار آن در موجود هايبنگاه میان در بازار و توزیع هابنگاه تعداد وضعیت بیانگر  كه است ساختاري متغیر
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مطرح  سؤال این آن، پیرو كه مشخص نمود، را اشتغال(  فروش، )تولید، نظر  مورد متغیر سپس و حدود صنعت ابتدا باید تمركز به

 متعددي پیشنهادي هايشاخص سؤال  این به پاسخ در است؟ بهترین ك ی كدامتمركز  يریگاندازه يهاشاخص میان در كه است

 یطوركل به .روندیم كار به ي مختلفهاتیموقع به بسته كه ،دارند  را خود ضعف و قوت نقاط هاآن از هركدام كه شوندیم مطرح

 هم و ها بنگاه تعداد به هم مطلق معیارهاي سنجید،  را  تمركز و انحصار توان اندازهمی نسبی(  و )مطلق معیار نوع دو طریق از

 شوند یم محاسبه هابین بنگاه بازار توزیع نحوه برحسب صرفاا تمركز نسبی معیارهاي كهیدرحال دارند، بازار توجه توزیع نحوه

 (.۱۳77 ی، خداداد كاش)

 تمرکز  شاخص نسبی 

 هابنگاه تعداد برحسبترتیب   به عمودي  محور و افقی ، كه محوراست صنعت در تمركز درجه از گرافیکی  تصویر تمركز منحنی 

 و شد خواهد محدب بالا  به پایین از  تمركز  صورت منحنی  این در . كه شوندیم  گرفته نظر  در بزرگ به كوچك  از درصد سهم  و

 در باشد، شدهع یتوز هابنگاه بین بازار مساوي اگر است. بالاتر بازار در تمركز میزان كه است آن بیانگر بیشتر باشد شیب هرچه

 بود. خواهند مختصات پراكنده محور در  نقاط صورت آن غیر  در  و ردیگ یم  قرار نیم ساز مختصات روي  نقاط صورت این

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 ی خودروسازان داخل انیتمرکز در م  یشاخص نسب.  1 شکل

 

. با توجه به استهر شركت از بازار    روند تغییرات شاخص نسبی تمركز بر اساس سهم   دهندهنشان  ۱  شکل شده در  برازش حاصل

بر اساس   شده  دادهو منحنی برازش    شده  مرتببر اساس سهم خود در بازار به ترتیب از كوچك به بزرگ    هاشركتاین مسئله  

ي  ها شركتشود كه شاخص نسبی تمركز در  شده مشاهده می  . با توجه به نتایج حاصلاستنحوه تمركز در بازار    دهندهنشانشکل  

ذكر شد    تر شیپكه    گونههمان  تمركزشاخص    گریدانیببه.  استي شده در صنعت خودروسازي به چه شکلی  بردارنمونهمختلف  

یا اینکه    ،است ي خاصی  هابنگاهو    ها شركتمنحصر به    صرفاا كه تمركز در بازار نعت خودروسازي    است این مسئله    دهنده نشان

 . استبه نحوي همگن  هاشركتها و تمركز بر تمام بنگاه

و سایپا با دارا بودن بالاترین درصد سهم    خودرورانیاشده در این قسمت نیز مشاهده شد كه دو شركت    با توجه به نتایج حاصل 

شود كه منحنی  . مشاهده میاندنمودهی  دوقطب ي غیر همگن و  اگونهبهي فعال در صنعت خودروسازي، بازار را  هاشركتدر میان  
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ي  هاشركتمقایسه با شهم    رقابل یغي از بازار این صنعت،  خودروسازي دیگر  ها شركتكه درصد سهم    است شاخص تمركز به نحوي  

 .استو سایپا  خودرو  رانیابزرگی هم چون 

 هیرشمن –شاخص هرفیندال 

 معادل آن  مقدار و نامند یم  كامل اطلاعات شاخص را آن رونیازا ، شودیم منظور   صنعت هايبنگاه تمامی  اطلاعات شاخص این در

 وزن تخصیص لهیوسبه  تربزرگ  هاي بنگاه بر اهمیت دلیل این به  و است صنعت هايبنگاه تمامی بازاري سهم مجموع مجذور

 . گرددیم د یتأك هاآن به بیشتر

 ( HHI) رشمن ی ه – ندالیشاخص هرف. 2جدول 

 شاخص  سال  شاخص  سال  شاخص  سال  شاخص  سال 

۱۳۶0 5۶99 ۱۳70 55۱۱ ۱۳80 ۴772 ۱۳90 ۳۴88 

۱۳۶۱ 57۱۱ ۱۳7۱ 5507 ۱۳8۱ ۴۴2۳ ۱۳9۱ ۳۴۴9 

۱۳۶2 5۶88 ۱۳72 552۳ ۱۳82 ۴۱۳۴ ۱۳92 ۳50۶ 

۱۳۶۳ 5۶95 ۱۳7۳ 5۴9۶ ۱۳8۳ ۴009 ۱۳9۳ ۳555 

۱۳۶۴ 5۶77 ۱۳7۴ 5۴7۶ ۱۳8۴ ۳8۱۱ ۱۳9۴ ۳۴05 

۱۳۶5 5۶۱8 ۱۳75 5۴۱2 ۱۳85 ۳۶07 ۱۳95 ۳۳75 

۱۳۶۶ 5۶2۳ ۱۳7۶ 5۳2۱ ۱۳8۶ ۳57۳ ۱۳9۶ ۳۳0۱ 

۱۳۶7 5۶0۱ ۱۳77 5۱۴8 ۱۳87 ۳588 - - 

۱۳۶8 5۶۱9 ۱۳78 ۴92۱ ۱۳88 ۳5۴8 - - 

۱۳۶9 558۳ ۱۳79 ۴8۱۱ ۱۳89 ۳552 - - 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 رشمن ی ه – ندالیشاخص هرف.  2 شکل

این   70دهه  در  ( بود  558۳تا    5۶99بین )  رشمنهی  –  ندال یهرف شاخص    ۶0در دهه    2در جدول    شدهمشاهدهبا توجه به نتایج  

 ز یهاي بعد نشاخص در سال  نیا  در  یروند كاهش بود،    دهیرس  ۴800شاخص با مقداري افت كرده و در اواخر این دهه به سطح  

دارد،  سال    كه يطوربه  وجود  بنگاه  ۱۳85در  ورود  جدبا  بزرگ  د یهاي  بازاري  سهم  كاهش  ا  نیترو  كاهش    ن یبنگاه  شاخص 

  فعال و كاهش سهم  يهابا توجه به كاهش تعداد بنگاه 90 دههدر  .  است دهی سال رس نیدر ا ۳۶07داشته است و به   یتوجهقابل

با توجه به .  است  ها در بازاردهنده كاهش اندازه بنگاهكه نشان  دی رس  (۳۳0۱تا    ۳۴88بازه )شاخص به    نیا  شرویبازاري بنگاه پ 
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ها همچنان در حالت انحصار چندجانبه كاهش  ن ینمود كه بازار باوجودا  انی توان بیدارد م  ۱800با    اديیفاصله ز  این مقدارها   نکهیا

 . ردیصورت گ  شتريی كاهش ب  ستی بایشدن از وضعت انحصار مؤثر م محکم( است و براي خارج 1ی گوپولیمحکم )ال

 2شاخص آنتروپی

 جمع از شاخص . اینابدییم كاهش تمركز ،ابدی یم آنتروپی افزایش كهیهنگام یعنی است تمركز معکوس معیار شاخص این

log(۱وزنی معادل  بنگاه هر سهم  به كه يطوربه ،دیآیم به دست هابنگاه سهم بازار  وزنی S⁄  این تغییرات دامنه  شود.داده می  (

 بازار باشد  ترك ی نزد  n  Logبه   هرچه  و تريانحصار بازار باشد ترك ی نزد صفر به چه است  هر  n   Logو   صفر بین شاخص

 . پردازدیم كوچك  هايبنگاه بازاري تحولات سهم بررسی به و است تریرقابت 

 (E) یمحاسبه شاخص آنتروپ . 3جدول 

 شاخص  سال  شاخص  سال  شاخص  سال  شاخص  سال 

۱۳۶0 0.088۱0۱ ۱۳70 0.۱02۶۶ ۱۳80 0.۳9797 ۱۳90 0.۶597۶7 

۱۳۶۱ 0.088۶۳25 ۱۳7۱ 0.۱07885 ۱۳8۱ 0.۴8۶۳2 ۱۳9۱ 0.۶۶0۴۱۱ 

۱۳۶2 0.09۶99۱ ۱۳72 0.۱0۴2۳۶ ۱۳82 0.5۱0۱۱ ۱۳92 0.۶۶8۴۱2 

۱۳۶۳ 0.087۱۱۳ ۱۳7۳ 0.۱0۶۳۳۶ ۱۳8۳ 0.580۳۶ ۱۳9۳ 0.۶۶9۴8۶ 

۱۳۶۴ 0.089۱02 ۱۳7۴ 0.۱0۴77۱ ۱۳8۴ 0.5997۱ ۱۳9۴ 0.۶۶022۳ 

۱۳۶5 0.0889۳5 ۱۳75 0.۱۱۱0۴ ۱۳85 0.۶22975 ۱۳95 0.۶70۱۴ 

۱۳۶۶ 0.099۳۴۱ ۱۳7۶ 0.۱8۳۴9۶ ۱۳8۶ 0.۶۳8۴۱ ۱۳9۶ 0.۶7۱۴0۱ 

۱۳۶7 0.09۱2۴۳ ۱۳77 0.2۳0۱۱ ۱۳87 0.۶۳99۱ - - 

۱۳۶8 0.09۶۳۳۶ ۱۳78 0.2899۳ ۱۳88 0.۶۴0۱۴ - - 

۱۳۶9 0.۱0۱۱۴ ۱۳79 0.۳20۱۴7 ۱۳89 0.۶۴87۱ - - 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 (E) ی محاسبه شاخص آنتروپ.  3 شکل

 

 
1 - Oligopoly  
2 - Entropie 
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 نی بوده است كه ا  ۱۱۱/0حدود    ۱۳75سال    شاخص در   نیبا درجه تمركز دارد. اندازه ا  ی مقدار آن رابطه معکوس  یشاخص آنتروپ

  نیهرچه ا  نکهیاست. با توجه به ا  دهیرس  ۶598/0به حدود    ۱۳9۶در سال    كهيطوربه  افته،ی  شی ها افزاشاخص باگذشت سال

حد خود قرار   نیشاخص در بالاتر  ن یكه ا  ی دهنده انحصار كامل حاكم بر بازار است و زمانباشد نشان  ترك ی نزد  شاخص به صفر 

دوره بازار در    نیگرفت كه در طول ا  جهی نت  توانیم   مقدار است  ن یها برابر و تمركز در بازار در كمترسهم بازاري بنگاه  رد یگیم

ها نشان  سال  نیا  یشاخص در ط   نی ا  شیبوده است كه باگذشت زمان افزا  ك ی نزد  اری به انحصار كامل بس  ۱۳75  70و    ۶0دهه  

حاكم    سواري   خودروي   بر بازار   ییآمده است، اما هنوز تمركز بالا  ن ییشده و درجه تمركز در بازار پا  كاسته   كه انحصار   دهد یم

 است.

 کی – هانا شاخص

 افتهی   اختصاص دو توان مشخصاا هابنگاه بازاري سهم به HHI شاخص در  است. HHI شاخص افتهی میتعم حالت شاخص این

 محقق نظر بر بنا نیز، آن مقدار و شدهمشخص αنماد  با و كلی صورتبازار به سهم توان كی -هانا شاخص در كه  حالی در است،

 .شودیم  تعیین تجربی صورتبه و

 
H-K  و كی -هانا شاخص معرف Si بنگاه بازاري سهم  i  و ام  K  و   صنعت هايبنگاه  تعدادα  را آن پژوهشگر كه است پارامتري 

 به صفر  α  چه هر و بود خواهد بیشتر شاخص این اندازه در تربزرگ هايبنگاه اهمیت وزنه تر باشدبزرگ α هرچه .كندیم تعیین

 تفاوت به كی -هانا شاخص چنین حالتی در و كندیم میل صنعت هايبنگاه تعداد یعنی  K  به شاخص  مقدار  كند،  پیدا گرایش

 بود. نخواهد حساس هابنگاه اندازه در

 (HKI) ی ک –شاخص هانا . 4جدول 

كی-شاخص هانا  ۱۳۶0 ۱۳۶5 ۱۳70 ۱۳75 ۱۳80 ۱۳85 ۱۳90 ۱۳9۶ 

۶/0= α ۱۴7/2  2۴۳/2  ۴۶7/2  859/2  295/۳  599/۳  57۴/۳  ۴99/۳  

5/۱= α ۱0۱/۱  ۱55/۱  ۱89/۱  0۱۴/2  279/2  87۳/2  9۶9/2  0۱۱/۳  

5/2= α ۱0۱/۱  225/۱  ۴۳2/۱  75۶/۱  977/۱  ۶99/2  79۳/2  80۱/2  

 

در تمركز و    رات ییمحقق نسبت به تغ  دگاهی د  ش یو مقدار مشخص سهم بازار براي نما  تیاز دو پارامتر حساس   كی  –شاخص هانا  

كند   لیبه سمت صفر م   α  شده است. هرگاه  هاي مختلف در بازار مطلوب استفاده بنگاه  انیم  لاتی ورود و خروج بنگاه و سهم تسه 

كند، آنگاه مقدار شاخص به سمت   ل یم  تینهایبه سمت ب  خواهد بود. هرگاه  زیها در صنعت نشاخص برابر با تعداد بنگاه  نیا  مقدار

 ۱۳۶0در سال    α=۶/0  كه   ی زمان  م یارا سه عدد در نظر گرفته  α،  شاخص  نیشود. در ایبنگاه همگرا م  نیتر  سهم بازاري بزرگ

  و به حدود   ادامه دارد  ۱۳85  تا سال  شیافزا  نی. اابدی یم  شیدوره افزا  نیاست كه در طول ا  ۱۴7/2حدود    كی  –شاخص هانا  

گیریم شاخص هانا  در نظر می α=۱/ 5 كه  یزمانرسد. می ۴99/۳ دچار كاهش شده و به حدود ۱۳9۶رسد كه در سال می 599/۳

شاخص   ن یا  شیاست كه در طول دوره با افزا  0۱۴/2شاخص    نیا  ۱۳75در سال    كهيطوربه  یابد كاهش می  α=۶/0  كی نسبت به  -
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شاخص   نیاندازه ا  م یریگیم  را بالاتر  α  كه هر چه مقدار  افتیتوان  یرسد با توجه به جدول فوق م یم  ۱۳90در سال    9۶9/2  به

 ۱۳9۶  زمان در سال  گذشت  با كه    ۱0۱/۱  شاخص حدود   نیاندازه ا  ۱۳۶0در سال    است  α=5/2  كه   یزمان  یعن ی  ابد، ییكاهش م 

ها  تعداد بنگاهسمت  به شاخص این كندمی میل صفر سمت به α  كه هر چه م یابی یبه جدول درم یبا نگاه كل  رسد.یم 80۱/2به 

تر شاخص به سمت سهم بازاري بنگاه بزرگ  از مقدار شاخص كاسته شده و   شود یمتر  بزرگ  α  در صنعت خواهد رفت و هر چه

 . ابدییم  لیتما

 (CCIی ) شاخص جامع تمرکز صنعت

 (CCI) یشاخص جامع تمرکز صنعت. 5جدول 

۱۳۶0 ۱۳۶5 ۱۳70 ۱۳75 ۱۳80 ۱۳85 ۱۳90 ۱۳9۶ 

8202/0  8۱۱۳/0  799۶/0  78۱۴/0  7۶۴5/0  7۱00/0  ۶98۳/0  ۶80۱/0  

 

سهم    راتیینسبت به تغ   شتريیب  تی از حساس   رشمن یه  -  ندالیبا شاخص هرف   سه یدر مقا(  CCIی ) شاخص جامع تمركز صنعت

شاخص براي    نیا  ی است. با بررس  كی صفر و    نیشاخص ب  ن یا  محدوده  نکهیكوچك برخوردار است. با توجه به ا  يها بنگاهبازاري  

شاخص در    ن یاست كه ا  8202/0  حدود   ۱۳۶0در سال    ی كه شاخص جامع تمركز صنعت  می ابییدرم   ران یاي  بازار خودروي سوار

،  7۱00/0،  7۶۴5/0،  78۱۴/0،  /799۶،  8۱۱۳/0  بیترت  به  ۱۳9۶و    ۱۳90،  ۱۳85،  ۱۳80،  ۱۳75،  ۱۳70،  ۱۳۶5  هاي سال

 ن یكه نشان از كاهش انحصار در ا  هاسال  نیا  یشاخص ط  نیبا توجه به كاهش در مقدار ا  است كه  دهیرس  ۶80۱/0و    ۶98۳/0

 . بالاي در بازار خودرو وجود دارد ار یز انحصار در سطح بس اما هنو است، بازار

 یآماربرداربررسی شاخص تمرکز در طول دوره  

ي  ها راهي یکی از  آماربرداري  هاسالي متمادي، استفاده از روند تغییرات شاخص تمركز در  هاسالمنظور بررسی تمركز بازار در به

. به این منظور استفاده  استصنعت خودروسازي( به چه شکلی  مطالعه )نظر در این    كه بازار صنعت مورد   است شناسایی این مسئله  

كه تمركز در بازار به چند    استاین مسئله    دهنده نشانشیب این منحنی    .است  مؤثري  هاراهاز منحنی شاخص تمركز یکی از  

و سهم خود را در این صنعت ایفا    قرارگرفتهها در بازار رقابت كامل  و یا اینکه تمامی بنگاه  افتهیاختصاصبنگاه و یا شركت خاص  

 .ندینمایم

 

 

 

 

 

 

 

 ی آمار یهاشاخص تمرکز در سال . 4 شکل

 

0.00

5.00

10.00

15.00

20.00

شاخص تمرکز در سالهای آماری



 1404  بهارـ  1شماره   -7دوره ـ   سیستم و نوآوری هوشمندمدیریت    71

 

انحصاري بودن بازار    دهنده نشانو این امر نیز    استتندي    باایتقرشود كه شیب منحنی در مقدار  با توجه به این مسئله مشاهده می

 .است

 

 نتیجه گیری

است. براي  بررسی وضعیت انحصار و رقابت در این صنعت  هدف از انجام این مطالعه، بررسی ساختار صنعت خودروسازي ایران و  

منظور بررسی ساختار صنعت به  .شده است استفاده ۱۳۶0-9۶ يها طی سال يخودروسازي هاشركتي كل هااین منظور از داده

محاسبه قرارگرفته است. نتایج    مورد هیرشمن و انتروپی مرتبه اول  - هرفیندال  ، بنگاه n خودروسازي، شاخص تمركز نسبت تمركز

و سایپا در طی    خودرو  رانیشركت ا 2  كهيطوردهنده وجود تمركز بالا در این صنعت است؛ بهها، نشانحاصل از محاسبه شاخص

دهنده این است كه میزان تمركز  ها نشانداده .اندسهم بازار را به خود اختصاص داده  %58طور متوسط  به  یبررس   مورد  ي هاسال

طوركلی روند افزایشی  قانون اساسی به ۴۴كلی اصل   يهااستیزمان با اجراي سهم نیچنو هم ۱۳8۶در این صنعت پس از سال 

نابراین با توجه به ساختار  بمذكور موجب افزایش رقابت در صنعت خودروسازي نشده است؛    يها استی داشته است و اجراي س

  ، يسازی، لازم است تا از طریق خصوص كند یرفاهی كه این صنعت بر جامعه تحمیل م  يهانهیمتمركز صنعت خودروسازي و هز

 ۴۴كلی اصل    يها استیاز طریق اجراي س  ي سازیروند خصوص  كه ییآنجا  هاي مذكور صورت پذیرد. از ایجاد رقابت بین بنگاه

منظور كاهش تمركز، باید موانع ورود به این به  نیچناست. هم  دنظریانجام نگرفته، این روند نیازمند تجد  یدرست قانون اساسی به

 صنعت صورت پذیرد.  يهاتی بازار شناسایی و مرتفع شده و وضع مقررات رقابتی براي فعال

  خودرورانیاي بزرگی هم چون سایپا،  هاشركتي انحصاري بوده و در انحصار  خودروسازنتایج حاكی از این بود كه بازار در صنعت  

كه ابن شاخص در طول دوره    استاین مسئله    دهندهنشان، همچنین روند تغییرات شاخص نسبی تمركز  است  خودرو پارسو  

نسبت    ترنهیكم مقداري    در  ۱۳۶2به بیانی دیگر شاخص نسبی تمركز در سال    افزایشی ملموس داشته است.  مطالعه  موردي  آمار

 .است ۱۳90به سال 

ي  ها شركتنشان داد وضعیت رقابت و انحصار در میان    ۱۳9۶تا    ۱۳۶0ها در صنعت خودرو كشور از سال  نتایج بررسی شاخص

تغییرات معنی و  استداري  موجود داراي  دو شركت سایپا  این صورت كه  به  تمامی شاخص  خودرورانیا.  ها داراي وضعیت  در 

 است.  افتهی شیافزای با شیب زیادي بررس موردهاي و ملموس بوده و این انحصار در طی سال مشاهده قابلانحصاري 

  افتهی   جهشهاي تمركز در صنعت خودروسازي با روندي  هاي اخیر، شاخصشده مشاهده شد كه در سالبا توجه به نتایج حاصل

نهایت    بوده است. در  ۱۳92شاخص تمركز در سطحی بسیار كمتر از سال    ۱۳۶0ي  هاسالزیرا در    ؛ رو به افزایش داشته است

 است. افته ی شیافزاخودرو و سایپا ساز ایرانبه نفع دو خودرو ران یا يتمركز در صنعت خودروسازنتیجه گرفت  توانیم

 ،هاشاخص عددي  مقدار چنان  هم ولی  است اخیر يهاسالطی   تمركز درجه و نابرابري كاهش دهندهنشان محاسبات گرچه

 دارد.  وجود زیادي بسیار فاصله رقابتی مطلوب شرایط  با هنوز یعنی ،است بازار در این  بالا بسیار تمركز بیانگر

ي از نتایج آن به جامعه برداربهره نتایج حاصل از هر پژوهشی به امید ادامه یافتن راه تحقیق و پژوهش در خصوص آن موضوع و     

تواند راه را براي  می  ها گزارشارائه هر نوع پیشنهادي در این    رونی ازا  گردد.آن موضوع ارائه می  صلاحيذ پژوهشگران و مسئولین  

  هاشنهادیپیی در قالب  هاشنهادیپي اجرایی در آن خصوص هموار سازد. در این پژوهش نیز  هايری گمیتصممطالعات بعدي و نیز  
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به   ربط يذهاي اجرایی و توجه مسئولین  گیريي كاربردي براي تصمیمهاشنهادی پپژوهشی جهت كارهاي مطالعاتی بعدي و نیز  

 آن حوزه ارائه گشته است: 

امید است   یی كاربردي پرداخته شود.هاشنهادی پهاي پژوهش حاضر، در این قسمت سعی شده است تا به بیان  بر اساس یافته

 به دیده دقت بنگرند. هاشنهادیپربط به این  هاي ذيهاي مسئول و سازماندستگاه

ي  ها برنامهي و  سازیخصوصي  هابرنامهمنظور بهبود وضعیت انحصار در صنعت خودرو در ایران، با استفاده از  شود در بهپیشنهاد می

 ، كمك نمود. استدیگري از این قبیل به خروج از در انحصار بودن بازار صنعت خودرو كه اكنون درگیر این انحصار 

ي بزرگ هاشركتي موجود در صنعت خودروسازي كه توان رقابت با  هاشركتها و دیگر  منظور كمك به بنگاهشود بهپیشنهاد می

تسهیلاتی را در نظر گرفت كه این تسهیلات در جهت بهبود شرایط رقابت براي    و سایپا را ندارند،  خودرو رانیا  جمله  ازاین صنعت  

 باشد و كمك به خروج از بازار انحصاري شود. تركوچك ي هاشركت

بازار صنعت خودرو،شود بهیشنهاد میپ بودن  انحصاري  بردن  از بین  ي داراي سهم  هاشركتي تدوین شود كه  هابرنامه  منظور 

بیانی دیگر  به  باشند،  این مقدار سهم موجود در صنعت داشته  با  ارزش سهمی متناسب  بیشتر،  تعداد سهم  و  بیشتر و درصد 

و  هاشركت باشند  برخوردار  ارزش سهم كمتري  از  بیشتر  داراي سهم  بیشتري  هاشركتي  ارزش سهم  از  داراي سهم كمتر  ي 

  باارزشسهام    معمولااي داراي سهم بیشتر  ها شركت  چراكه   است  رممکنیغ  عملاا كه این امر    استالبته لازم به ذكر    برخوردار باشند، 

بوده و بازار صنعت خودرو را از   كنندهكمك ه در این مسئل تواندیمي دولت  هاتیحمابه همین منظور  ،اردارندیاختبیشتري را در 

 حالت انحصاري به حالت رقابتی میل دهد.
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