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 Music is one of the beautiful goals that has been hidden in nature since the 

beginning of creation. The song of melodious birds, the wind blowing and 

the movement of tree leaves, the sliding of streams and waterfalls has been 

the primary music of mankind and the first teacher of man in learning this 

art. Music is a language with the help of which man can bring out more or 

less what is hidden and secret in his subconscious. The purpose of the 

present study is to identify the factors affecting the efficient management 

and prosperity of the music industry in Mazandaran province. To identify 

these factors, 12 experts in the field of music have been consulted. The 

results of the study show that the factors of promoting the culture of the 

society, strong management, appropriate infrastructure, holding festivals 

and domestic conferences, the expansion of the Internet, government 

policies and copyright laws are the most important factors affecting the 

prosperity of the music industry in Mazandaran province. 
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های زیباست که از ابتدای خلقت در نهاد طبیعت مستور بوده. آهنگ مرغان خوش نوا،    موسیقی یكی از هدف 
بشر و اولین آموزگار    ی ی وزش باد و حرکت برگ درختان، لغزش آب جویباران و ریزش آبشارها موسیقی ابتدا

در    می تواند کما بیش آنچه را  نانسان در آموختن این هنر بوده است. موسیقی زبانی است که انسان به یاری آ 
  تیریعوامل مؤثر بر مد  یی ضمیر مكنون و مكتوم خویش دارد به میان آورد. هدف از پژوهش حاضر شناسا

 ن ینفر از متخصص  12عوامل از    ن یا   یی شناسا  ی. براباشندی استان مازندران م  ی قیکارآمد و رونق صنعت موس
فرهنگ جامعه،    یکه عوامل ارتقا  دهدی پژوهش نشان م  ازحاصل    جیکمک گرفته شده است. نتا  ی قیحوزه موس

ا  ،ی داخل  یهاشیجشنواره و هما  یمناسب، برگزار  رساختیز  ،یقو  تیریمد   ی ها استیس  نترنت،یگسترش 
 .باشندی استان مازندارن م ی قیعوامل مؤثر بر رونق صنعت موس نی ترمهم ت،یرا ی کپ نیو قوان ی حكومت

،  شمندهو   یو نوآور  ستمیس  تیریمد.  استان مازندران  یقیکارآمد و رونق صنعت موس  تیریعوامل مؤثر بر مد  ییشناسا(.  1404)  بردیا.، بهنیا؛  شایان  ،افضلیاین مقاله:  به    استناد

 ناشر: موسسه انتشارات بین المللی چتر اندیشه                                                                                                                                        .58- 54، (1) 7

                                                                                                              4.0CC BY  Creative Commons: 

 

   ی مقاله پژوهش

 

 مدیریت سیستم و نوآوری هوشمند 

Homepage: https://Jocrimas.ir 

https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
https://www.orcid.org
https://www.orcid.org


 1404  بهارـ  1شماره   -7دوره ـ   سیستم و نوآوری هوشمند مدیریت     56

 

 مقدمه 

بارزتر  ی کیهنر،   انسان  زیآماسرار  یها جلوه  نیاز  و تمدن  بر ح  یفرهنگ  هرجا   ه یسا  ی انسان  اتی است که همواره  افکنده است. 

  یکه تمدن  ین یدر هر سرزم   کند، یآن کشف م  یو تجل   یاز تمدن و فرهنگ بشر  ی نشان  ،یشناس تمدن و باستان  خ ی تار  ی هاکاوش

  ی دای است و رموز ناپ  ختهیتمدن و هنر را برانگ  خی گران تاراعجاب پژوهش  ،یهنر  ناگون آثار و مظاهر گو  رسد،یظهور م  ۀبه عرص

 .(1397 ،یو منتظر ی و تأمل فرو برده است )لاجورد شهی را به اند مان ی آن، حک

اقشار    ان یقابل انکار خود را در م  ریغ   گاهیامروز جا  ی ایدور تا دن  یاست که همواره از گذشته ها  یقیهنر ها موس  نیاز والاتر  یکی

و محرک ذوق    جانات یه  ی کننده    فی هنر هاست که توص  نیو از جمله خالص تر  نیساده تر  یقیمختلف جامعه داشته است . موس

داند چون   یهنر ها م   ن یتر  ی را عال  یقی شوپنهاور موس  .است  ییبه دور از سودجو  ساسات و ترجمان اح  ی باپرستی و حس ز  یهنر

و رونق   تیریعوامل مژثر بر مد  ییپژوهش به شناسا  نیدر ا  نیآزاد است. بنابرا  یرهنریغ  یهدف ها  د یآن ها از ق   ریاز سا  شریب

 .میپردازیاستان مازندران م ی ق ی صنعت موس

است.   امروزه موسیقی  به  دادن  ایرانی گوش  جوانان  برای  کننده  سرگرم  و  تفریحی  عوامل  مؤثرترین  از  یکی  مهمترین  از  یکی 

گرایشات مختلفی نسبت به انواع موسیقی در بین جوانان ایرانی وجود دارد. جوانان امروز، داستان گذشته موسیقی ما را نمی دانند  

است که بخوانند. موسیقی ما در محیطی اختصاصی به وجود آمده که چندان به مزاج اجتماع   شدهزیرا در این باره کتابی نوشته ن

امروز نمی سازد. جوانان نغمه و آهنگی را طالبندکه به آن دل ببندند و سرگرم شوند. ولی چیزی را که می خواهند نمی جویند.  

برای فهم آن نیز پیدا نمی شود  به ساده ترین نوع    کافی  هپس دست به دامان موسیقی غربی می شوند. اما چون در همه کس مای

آن که همان جاز است دل خوش می دارند. نوازندگان و خوانندگان هم که رگ خواب آنها را پیدا کرده اند آن سبك را به گوش 

 .ایشان می رسانند و به این ترتیب موسیقی ما را ضایع می کنند

( در پژوهش خود تحت عنوان شأن وجودشناختی  1398حوزه انجام شده است. سوزن و همکاران)  ن یدر ا  ی مختل   یهاپژوهش

که در مقام تعریف غالبا صنعت را مجموعه ابزار و وسایلی می دانیم که توسط صنعتگر   دارند یم  ان یهنر و صنعت نزد هیدگر ب

مجموعه آثاری همچون نقاشی، شعر و غیره که هنرمند آن ها را به وجود آورده    ر؛تولید شده است. همچنین است نگاه مان به هن

است. در نگرشی موجودشناسانه تعریف های انسان مدار از این قبیل صحیح هستند، اما اگر در پی ذات یا حقیقت چیز ها باشیم  

چرا که ذات هر چیز عبارت است از آن چه   د؛های صحیح کافی نیستن و بخواهیم شأن وجودشناسانه آن ها را تعیین کنیم تعریف

امکان داده تا آن چیز همان که هست باشد. بر این اساس، ذات صنعت و هنر نمی تواند تنها از شخص صنعتگر یا شخص هنرمند  

 سو نیز از دست ساخته های آن ها تعین پذیرفته باشد. در این نوشتار تلاش شده تا شأن وجودشناختی هنر و صنعت بر اسا 

های گوناگون تاریخ را اعصار وجود می  نسبت انسان با وجود از نگاه هیدگر معلوم گردد؛ و با در نظر گرفتن این نکته که وی دوره

داند و معتقد است وجود در اعصار گوناگون به انحاء متفاوت از جمله پوئسیس و گشتل خود را مکشوف کرده است، به این پرسش  

م  این  چرا  که  شود  داده  پژوهش  پاسخ  است.  نامیده  صنعت  عصر  را  کنونی  روزگار  و  هنر  عصر  را  باستان  یونان  دوران  تفکر 

( با عنوان درباره خودمختاری صنعت رسانه و تبلیغات به این مساله می پردازد که آیا فناوری رسانه و تبلیغات  1391)یمنصور

قدرتی فراتر از اراده آدمیان یا منطق و اراده ای از خود دارد؟ آیا فناوری در خدمت مقاصد و اهداف آدمیان است یا خود رسانه و  

دمیان را تعیین می کند؟ به عبارت خلاصه تر و فنی تر، آیا فناوری رسانه و تبلیغات خودمختار  تبلیغات است که مقاصد و اهداف آ

که به طور عام در زمینه فلسفه  و ایلو    و بورگمان  است؟ برای پاسخ به این پرسش، محتوا و استدلال های دیدگاه های هایدگر

فناوری عرضه شده است، به طور خاص در زمینه فناوری و صنعت تبلیغات بررسی و روشن خواهد شد و در نهایت با ارزیابی  

بر  هی تجمع سرما ریبه تاث  یدر پژوهش(.  ۲۰1۶گمبل و همکاران، ) انتقادی دیدگاه طرف داران خودمختاری فناوری پایان می یابد 

و    افتهی ساختار    مه ین  ، یف ی طرح مصاحبه ک  كیکه شامل    ی تجرب  یپژوهش با  روش   نیپرداخته است. در ا  ی تجار  یمدل ها   هیارا

 شپژوه  ن یا  ی هاافتهیبوده است.    نفعیو سه گروه ذ  ی صنعت  یگذارهیسرما  ی ارشد از سکوها  ریبا پنجاه و هفت مد  یامرحلهسه

مال  یا یکه مزا  دهدینشان م به متغ   یبرا  هیتجمع سرما  یمدل  وابسته  بر طرفداران    یمبتن   یت یجمع  یرهایهنرمندان مستقل 
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کاربر   یمدل مال   كی   ی اصل   یهاکه  برچسب  ی تر است. در حالاز مخاطبان جوان  دار یدرک پا  ل یو ژانر به دل  ی مربوط به گروه سن

ها ممکن است در حال حاضر  آن  یابی در مدل بازار  ه یتجمع سرما  ری و تاث  رند،یگیدر نظر م  ینوآور  ی استراتژ  كیمحور را به عنوان  

 قدرت و روابط هنرمند آغاز کند. ت، یتوسعه خود را از نظر خلاق 

 

 تحقيق شناسی روش

پژوهش،    نیا  ی. جامعه آمار باشدیم   یش یمایاطلاعات از نوع پ  یآورجمع  وهیو از نظر ش  یپژوهش از نظر هدف از نوع کاربرد  نیا

اند که پرسشنامه داده  لیتشک  نیمتخصص   ن ینفر از ا  1۲و حجم نمونه آن را    باشندیاستان مازندران م   موسیقیدانانخبرگان و  

 ترین عوامل مؤثر بر رونق کسب و کارهای شرق استان مازندران انتخاب گردند. تا مهم شد ع یتوز هاآن انیدر م  یفاز  یدلف

 (.1993و همکاران،  کاوایش یا)  شرح زیر استمراحل روش دلفی فازی به 

 آوری نظرات خبرگان جمع -1

 داده شده است. اختصاص د فازی مثلثی که توسط خبرگان به آن معیار ا عدا با استفاده از  هر معیارمحاسبه ارزش  -۲

 :  سازیفازیید-3

است. در    هابندی ترتیب آنیك مجموعه اعداد فازی به مقادیر غیر فازی به منظور رتبه  روش تبدیل  ( زداییفازیسازی) فازیدی

 های گذشته توسعههای فازی زدایی در دههسازد. بسیاری از روشها را به اعداد قابل فهم تبدیل میفازی سازی ارزشواقع دی

 ی زیر استفاده شده است: سازی از رابطهفازیاین تحقیق برای دییافتند. در

Sj =
lj+۲mj+uj

4
               j = 1.۲. …                                 

 :تعیین حد قبول و رد و اعمال آن -4

مرز قابل    شود. در این مطالعهحدی برای قبول یا عدم قبول آن معیار درنظر گرفته می  های مورد نظربرای استخراج معیار  در انتها

،   یا بالاتر از آن باشد  7نظر خبرگان نزدیك به    فازی شده عدد فاز مثلثی با توجه بهاست. اگر مقدار دی  7قبول بودن معیار حدود  

 شود. شود و در غیر این صورت پذیرفته نمیعنوان معیار مورد قبول پذیرفته می به

 

 های پژوهش یافته 

 از توزیع پرسشنامه دلفی فازینتایج حاصل 

ترین عوامل مؤثر مدیریت بهتر و  گیری از نظر خبرگان، عوامل زیر به عنوان مهمگیری از پرسشنامه دلفی فازی و بهرهبا بهره

 رونق صنعت موسیقی استان مازندران انتخاب شدند. 

 
 ی قيعوامل مؤثر بر رونق صنعت موس. 1جدول 

 عوامل 

 جامعه ارتقای فرهنگ  

 مدیریت قوی 

 زیرساخت مناسب 

 های داخلیبرگزاری جشنواره و همایش 

 گسترش اینترنت 

 های حکومتی سیاست 

 قوانین کپی رایت

 



 58------------ --------------------------- ---------    افضلی و بهنیا  / استان مازندران   ی ق ی کارآمد و رونق صنعت موس   ت ی ر ی عوامل مؤثر بر مد   یی شناسا 

 

 بحث و نتيجه گيری 

مشورت با    ق ی در استان مازندران پرداخت. از طر  ی ق ی کارآمد و رونق صنعت موس  ت ی ر ی مؤثر بر مد  ی د ی عوامل کل  ی پژوهش به بررس  ن ی ا 

 . د ی گرد   یی شناسا   ی متعدد   ی ات ی عناصر ح   ، ی فاز   ی روش دلف   ی ر ی کارگ خبرگان و به 

توانمند را در    ت ی ر ی دارند و نقش مد   د ی تأک   ی داخل   ی ق ی جامعه به سمت موس   ش ی به گرا   ی ده فرهنگ در جهت   ی ارتقا   ت ی بر اهم  ها افته ی 

  ی فرهنگ   ن ی اصول و قوان   ت ی با رعا   ، ی و بوم   ی محل   ی ها جشنواره   ژه ی و ها، به جشنواره   ی برگزار   ن، ی . همچن دانند ی انکار م   رقابل ی غ   ند ی فرآ   ن ی ا 

  ی ها رساخت ی پژوهش لزوم ز   ن، ی . علاوه بر ا د ی نما   ی ان ی کمك شا   ی ق ی صنعت موس   شتر ی هرچه ب   یی به شکوفا   تواند ی م حاکم بر کشور،  

  دار ی رشد پا   ی (، را برا ت ی را ی )کپ   ر ی حق نشر و تکث   ن ی از جمله قوان   ، ی دولت   ی ت ی حما   ی ها است ی و س   نترنت ی به ا   ی مناسب، گسترش دسترس 

 . سازد ی در استان مازندران برجسته م   ی ق ی بخش موس 

  ، ی است ی س   ی ها ت ی و حما   ها رساخت ی توسعه ز   ك، ی استراتژ   ت ی ر ی مد   ، ی فرهنگ   ی ساز ی شامل غن   ی چندوجه   ی کرد ی طور خلاصه، اتخاذ رو   به 

  یی شکوفا   ی مساعد برا   ی ط ی مح   جاد ی به ا   ی طور جمع عوامل به   ن ی است. ا   ی ضرور   ی در استان مازندران امر   ی ق ی صنعت موس   شرفت ی پ   ی برا 

 . کنند ی پررونق کمك م   ی ق ی صحنه موس   ی و اقتصاد   ی فرهنگ   ی ا ی جامعه از مزا   ی ند م رشد هنرمندان و بهره   ، ی ق ی موس 
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